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#SaveWarriorNun
From the Fans of Warrior Nun

Friday, January 28th, 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fans Unite in Massive Global Campaign to Save Warrior Nun:
The Cancellation Netflix Got Wrong

Since December 13, 2023 more than 150 articles have been written about the Warrior Nun series, fans,

and their outright rejection of the cancellation decision by Netflix. Fans of the show are enraged, dissapointed,
and concerned by the contrary behavior of a platform that claims to stand for equality and diversity in their ESG
statement. Netflix has repeatedly failed to address this shortcoming. And now, their actions have prompted the
greater sci-fi/ffantasy community to examine the relevance of their subscriptions. When diverse media is given
meager resources and expected to perform like heavily funded and promoted counterparts, these programs are
already set up to fail. Why even begin to start a show when it will never be completed? But still the fans fight.

+ 8 million Twitter engagements with #SaveWarriorNun
[Generating $1.65m at 1.95m tweets by 12.22.22, at 8m tweets it's estimated to be at least $7.5m.
If the avg. YA series episode cost between $2-3m. ROI, with $0 in promo costs this is worth consideration.] (1)

+ 110,000 signatures from 182 countries on Change.org(2)

+ Several million views on TikTok

+ Over $36,000 in fundraising to increase awareness(3)

+ Designed, purchased and installed a Los Angeles Billboard accross from Netflix LA offices

+ Submitted over 8,500 positive user reviews for Season 2 on Rotten Tomatoes

+ Variety.com's Top 10 social engagement chart for 9 weeks

+ Top 10 Netflix USA in-demand original streaming series for 6 consecutive weeks

+ Top 10 globally for in-demand original streaming series for 10 consecutive weeks.

+ 200+ pieces of direct coverage including publications like Time Magazine, SeekingAlpha,

Cineblend, IMDB, GQ, Collider, and Screenrant since the 12/13 cancellation

Having touched so many people, stories like Warrior Nun give its audience a chance to see themselves
in the characters portrayed on screen, allowing viewers to think, "This is my story, and | am being heard.”
Representation of marginalized communities on screen can shape how individuals see themselves and
how the world sees them.

Included with this updated Press Release is a YouTube link to "A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun
Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" created by Christopher Penn at Trust Insights on behalf of the fans. (4)

Executive Audience: Consider buying the rights to the series and adding Warrior Nun to your offerings.
Fans will follow.

Talk Shows & Media Production: Host the the cast and creators of Warrior Nun on your show. Cover the
fight to save female-led series and sapphic representation.

Journalists: Highlight the growing number of views and engagement even 2 months after cancellation, driven
solely by fan promotion and outreach and help us find a new platform.

-30-
Disclaimer and notice: The #SaveWarriorNun movement is not Related Links:

affilliated with Netflix Inc. and is an independent consortium of fans. 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
Media Contact: series-how-much-they-cost

2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3
3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

#SaveWarriorNun

Email: SaveWarriorNunProject@gmail.com
Website: www.savewarriornun.net
Phone: +1 (314) 390-6950

Sword Design by @ Greeebbo



#SaveWarriorNun
Von den Fans von Warrior Nun

Freitag, 28. Januar 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fans vereinen sich in einer massiven globalen Kampagne zur Rettung von
“Warrior Nun”: Die Absetzung der Serie - ein Fehler von Netflix

In den letzten 36 Tagen wurden mehr als 150 Artikel Gber die Serie “Warrior Nun”, die Fans und ihre klare
Ablehnung zu Netflix” Absetzung der Serie geschrieben. Die Fans der Serie sind witend, enttduscht und
besorgt Uber das kontrare Verhalten einer Plattform, die in ihrer ESG-Erklarung behauptet, fur Gleichheit und
Vielfalt zu stehen. Netflix hat es wiederholt versaumt, dieses Manko zu beheben. Und nun hat ihr Verhalten die
groliere Sci-Fi/Fantasy-Gemeinschaft dazu veranlasst, die Relevanz ihrer Abonnements unter die Lupe zu
nehmen. Wenn vielfaltige Medien mit sparlichen Ressourcen ausgestattet werden und von ihnen erwartet wird,
dass sie das gleiche Einspielen wie stark finanzierte und geférderte Gegenstiicke, sind diese Programme
bereits zum Scheitern verurteilt. Warum sollte man eine Serie Uberhaupt erst beginnen, wenn sie nie zu

Ende gebracht wird? Aber die Fans kdmpfen weiter.

+ 8 Millionen Twitter-Beteiligungen mit dem Hashtag #SaveWarriorNun
[Bei 1,95 Mio. Tweets bis zum 22.12.22 wurden 1,65 Mio. Dollar generiert. Bei 8 Mio. Tweets
sind es schatzungsweise mindestens 7,5 Mio. Dollar. Wenn die durchschnittliche YA-Serien episode
zwischen 2-3 Mio. Dollar kostet und die Promokosten 0 Dollar betragen, is das Investment eine
Uberlegung wert]. (1)
+ 110.000 Petition-Unterschriften aus 182 Landern auf Change.org (2)
+ Mehrere Millionen Aufrufe auf TikTok
+ Uber 36.000 Dollar an Spendengeldern zu Promotionzwecken (3)
+ Entwurf, Kauf und Installation einer Reklametafel in Los Angeles gegeniiber den Netflix-Biirosin LA
+ Uber 8.700 positive Bewertungen fiir Staffel 2 auf Rotten Tomatoes
+ 9 Wochen lang in den Top 10 der sozialen Engagement-Charts von Variety.com
+ 6 Wochen in Folge unter den Top 10 der nachgefragten Netflix USA Original-Streaming-Serien
+ 10 Wochen lang in Folge unter den Top 10 der weltweit am meisten nachgefragten
Original-Streaming-Serien
+ Mehr als 200 Berichterstattungen seit der Absetzung am 13.12.22. Darunter Publikationen wie:
Time Magazine, SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant und mehr.

Geschichten wie “Warrior Nun”, die so viele Menschen berihrt haben, geben den Zuschauern die Méglichkeit,
sich in den Charakteren im TV-Bildschirm wiederzufinden und zu denken: "Das ist meine Geschichte und ich
werde gehort.". Die Darstellung von Randgruppen auf der Leinwand nimmt nicht nur Einfluss auf die
betroffenen Personen, sondern auch, wie die Gesellschaft und die Welt sie wahrnehmen.

Dieser aktualisierten Pressemitteilung ist ein YouTube-Link zu "A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun
Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" beigefligt, der von Christopher Penn von Trust Insights
im Auftrag der Fans erstellt wurde. (4)

Exekutivpublikum: Erwagen Sie den Kauf der Rechte an der Serie und nehmen Sie Warrior Nun in Ihr
Angebot auf. Die Fans werden folgen.

Talkshows und Medienproduktion: Laden Sie die Darsteller und Macher von “Warrior Nun” in |hre
Sendung ein. Berichten Sie Uber den Kampf zur Rettung der von Frauen angeflihrten Serien und die
Darstellung von queeren Frauen.

Journalisten: Heben Sie die konstante Anzahl der Aufrufe und das Engagement selbst 2 Monate
nach der Absetzung hervor, die ausschliel3lich durch Fan-Promotion und Fan-Reichweite erzielt wurden.
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Haftungsausschluss und Hinweis: Die #SaveWarriorNun-Bewegung Verwandte Links

ist nicht mit Netflix Inc. verbunden und ist ein unabhangiger 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
Zusammenschluss von Fans. series-how-much-they-cost

2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3
Medienkontakt: 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
#SaveWarriorNun 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

E-Mail: SaveWarriorNunProject@gmail.com
Website: www.savewarriornun.net
Telefon: +1 (314) 390-6950

Sword Design by @Greeebbo



#SaveWarriorNun
De los fans de Warrior Nun

Viernes, 28 de enero de 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Los fans se unen en una campaina mundial masiva para salvar a la
Monja Guerrera: La cancelacion que Netflix se equivocé

En los ultimos 36 dias se han escrito mas de 150 articulos sobre la serie Warrior Nun, los fans y su rechazo
frontal a la decisidon de cancelacion por parte de Netflix. Los fans de la serie estan enfurecidos, decepcionados
y preocupados por el comportamiento contrario de una plataforma que afirma defender la igualdad y la diversidad
en su declaracion ESG. Netflix ha fracasado repetidamente a la hora de abordar esta deficiencia. Y ahora, sus
acciones han llevado a la comunidad de ciencia ficcion y fantasia a examinar la pertinencia de sus suscripciones.
Cuando los medios de comunicacién diversos reciben escasos recursos y se espera que funcionen como sus
homodlogos mas financiados y promocionados, estos programas ya estan preparados para fracasar. jPara qué
empezar siquiera un programa si nunca se va a terminar? Pero los fans siguen luchando.

+ 8 millones de interacciones en Twitter con #SaveWarriorNun
[Generando 1,65 millones de ddlares con 1,95 millones de tweets hasta el 12.22.22. Con 8 millones de
tweets se estima que seran al menos 7,5 millones de ddlares. Si el episodio promedio de una serie de
YA cuesta entre $2-3m. ROI, con $o en costos de promocion esto es digno de consideracion]. (1)

+ 110.000 firmas de 182 paises en Change.org (2)

+ Varios millones de visitas en TikTok

+ Mas de 36.000 dolares en recaudaciéon de fondos para aumentar la concienciacion. (3)

+ Disefilamos, compramos e instalamos una valla publicitaria frente a las oficinas de Netflix en Los Angeles.

+ Mas de 8.700 criticas positivas para la segunda temporada en Rotten Tomatoes

+ 9 semanas en el Top 10 de las redes sociales de Variety.com.

+ Entre las 10 series originales mas demandadas de Netflix USA durante 6 semanas consecutivas.

+ Top 10 mundial de series originales en streaming bajo demanda durante 10 semanas consecutivas

+ Mas de 200 piezas de cobertura directa, incluyendo publicaciones como: Time Magazine,

SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant desde la cancelacién del 13/12.

Al haber conmovido a tanta gente, historias como Warrior Nun dan a su publico la oportunidad de verse a si
mismo en los personajes retratados en pantalla, permitiendo a los espectadores pensar: "Esta es mi historia 'y
estoy siendo escuchado". La representacion de las comunidades marginadas en la pantalla puede moldear la
forma en que las personas se ven a si mismas y la forma en que el mundo las ve.

Con este comunicado de prensa actualizado se incluye un enlace de YouTube a "A Data-Driven
Analysis of the Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" creado por Christopher
Penn de Trust Insights en nombre de los fans. (4)

Audiencia ejecutiva: Considere la posibilidad de comprar los derechos de la serie y afiadir Warrior Nun
a su oferta. Los fans le seguiran.

Programas de entrevistas y producciéon audiovisual: Acoge al reparto y a los creadores de la monja
guerrera en tu programa. Cubra la lucha por salvar las series protagonizadas por mujeres y la
representacion safica.

Periodistas: Destaca el numero constante de visitas y el compromiso incluso 2 meses después de la
cancelacion, impulsado Unicamente por la promocion y el alcance de los fans.
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Descargo de responsabilidad y aviso: EI movimiento Enlaces relacionados:
#SaveWarriorNun no esta afiliado a Netflix Inc. y es un consorcio 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
independiente de Fans. series-how-much-they-cost

2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3
Contacto con los medios: 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
#SaveWarriorNun 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

Correo electronico SaveWarriorNunProject@gmail.com
Pagina web: www.savewarriornun.net
Teléfono: +1 (314) 390-6950

Diserio de la espada por @Greeebbo



#SaveWarriorNun
Par les fans de Warrior Nun

Vendredi 28 janvier 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Les fans s'unissent dans une campagne mondiale massive pour sauver
Warrior Nun: L'annulation que Netflix a mal faite.

Au cours des 36 derniers jours, plus de 150 articles ont été écrits sur la série Warrior Nun, les fans et leur refus
catégorique d’accepter la décision d'annulation de la série, prise par Netflix. Les fans de la série sont furieux, dégus
et préoccupés par le comportement contraire d'une plateforme qui prétend défendre I'égalité et la diversité dans sa
déclaration ESG. Netflix a, a plusieurs reprises, omis de remédier a cette lacune. Et maintenant, ses actions ont
incité la communauté de la science-fiction et du fantastique a examiner la pertinence de ses abonnements (a
Netflix). Lorsque des médias (séries) diversifiés se voient attribuer de maigres ressources et qu'on attend d'eux
qu'ils fonctionnent comme leurs homologues lourdement financés et promus, ces programmes sont déja voués a
I'¢chec. Pourquoi méme commencer a lancer une émission si elle ne sera jamais terminée? Mais les fans
continuent de se battre.

+ 8 millions d'engagements sur Twitter avec #SaveWarriorNun
[Générant 1,65 millions de dollars a 1,95 millions de tweets au 12.22.22. A 8 millions de tweets, on
estime qu'il y aura au moins 7,5 millions de dollars. Si I'épisode moyen d'une série YA (Jeune Adulte)
colite entre 2 et 3 millions de dollars. ROI, avec 0% de frais de promotion, cela vaut la peine d'étre considéré]. (1)
+ 110 000 signatures de 182 pays sur Change.org (2)
+ Plusieurs millions de vues sur TikTok
+ Plus de 36 000 $ de collecte de fonds pour accroitre la sensibilisation (3)
+ Conception, achat et installation d'un panneau d'affichage a Los Angeles, en face des bureaux
de Netflix LA.
+ Plus de 8 700 critiques positives pour la saison 2 sur Rotten Tomatoes
+ Classement dans le Top 10 de I'engagement social de Variety.com pendant 9 semaines
+ Top 10 des séries originales en streaming a la demande de Netflix USA pendant 6 semaines consécutives.
+ Top 10 mondial des séries originales en streaming a la demande pendant 10 semaines consécutives.
+ Plus de 200 articles de couverture directe, y compris des publications comme:
Time Magazine, SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant depuis I'annulation du 12/13.

Ayant touché tant de personnes, des histoires comme Warrior Nun donnent a son public une chance de se voir
dans les personnages dépeints a I'écran, permettant aux spectateurs de penser, "C'est mon histoire et je suis
entendu". La représentation des communautés marginalisées a |'écran peut fagonner la maniére dont les
individus se percgoivent et dont le monde les percoit.

Ce communiqué de presse mis a jour comprend un lien YouTube vers "A Data-Driven Analysis of the
Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign", créé par Christopher Penn de Trust
Insights au nom des fans. (4)

Audience exécutive: Envisagez d'acheter les droits de la série et d'ajouter Warrior Nun a votre offre.
Les fans suivront.

Talk-shows et production médiatique: Accueillez les acteurs et les créateurs de Warrior Nun dans
votre émission. Couvrez la lutte pour sauver les séries a direction féminine et la représentatio saphique.

Journalistes: Soulignez le nombre constant de vues et d'engagements, méme deux mois aprés
I'annulation, grace a la promotion et a la sensibilisation des fans.
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Avis de non-responsabilité: Le mouvement #SaveWarriorNun n'est  Liens connexes

pas affilié a Netflix Inc. et est un consortium indépendant de fans. 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
series-how-much-they-cost

Contact presse: 2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3

#SaveWarriorNun 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves

Email: SaveWarriorNunProject@gmail.com 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

Site Web: www.savewarriornun.net
Téléphone: +1 (314) 390-6950

Conception de I'épée par @Greeebbo



#SaveWarriorNun
A6 Toug otradoug Tng Warrior Nun

Mapaokeun, 28 lavouapiou 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

O1 0aupaoTEG EVWVOUV TIG OUVAUEIG TOUG O€ MIO MACIKI) TTAYKOO IO EKOTPATEIA
yia Tn didowon tng Warrior Nun: The Cancellation Netflix Got Wrong

ITig TeAeuTaieg 36 NUEPES £xouv ypa@Tei TTEPIOTOTEPA aTTO 150 ApBpa oxeTIKG pe TN ocipd Warrior Nun,

Toug oTTadoug Kal TV aTTOAUTN ammoéppIyn Ths atmégacng akupwaong ato 1o Netflix. O1 BaupaoTég TG o€IPag
gival eCOpYIoPEVOI, ATTOYONTEUUEVOI KOl QVI)OUXO! OTTO TNV AvTIBETN CUUTTEPIPOPA HIag TTAATQOPUAG TTOU IoXUpIleTal
611 uTToaTNEICEl TNV 1I06TNTA KaI TNV TTOIKIAOPOop@ia oTn dNAwon TG ESG. To Netflix £xel emaveiAnuuéva amoTtuxel va
avTigeTwTTioel auTr TNV EAAeIwn. Kal Twpa, o1 eVEPYEIEG TOUG EXOUV WOAaEI TNV eupUTEPN KOIVOTNTA ETTIOTNUOVIKAG
pavTaciag/eavtaaiag va eEETaael T onuacia Twv ouvdpouwyv Toug. OTtav oTa ToikiAa péaa evnuépwaong divovral
TTEVIXPOI TTOPOI KA AVAPEVETAI VO ATTOOWOOUV OTTWG TA AVTIOTOIXO TTPOYPANMATA TTOU XpNHaTodoToUvTal KAl
TTpowBouvTal o€ PeydAo Badud, Ta TTpoypdupaTa autd gival Adn £Tolya va attoTuxouyv. [MNarti va gekivroer pia
EKTTONTT 6TaV Oev Ba oAokANpweei TToTé; Ouwg ol otradoi eEakoAouBouv va aywvifovTal.

+ 8 ekaToppUpIa cuppeToxéS oTo Twitter pe To #SaveWarriorNun
[ATTo@épel 1,65 ekaT. doAdpia o€ 1,95 ekar. tweets péxpi 11 22.12.22. ¢ 8 ekart. tweets ekTiudral 611 6a
gival TouhdayiaTtov 7,5 ekart. doAdpia. Av To Yéoo £treloddio TnG oelpdg YA kooTilel petagu $2-3 ekar. ROI,
pe $o o€ £€¢0da TTpowONnong autd agilel va To okePToUpE]. (1)
+ 110.000 utroypagég amréd 182 xwpeg oto Change.org (2)
+ ApkeTd ekaToppUpia TpofoAég oto TikTok
+ MNavw ammé 36.000 doAdpia o€ épavo yia TRV adnon Tng euaiodnromoinong (3)
+ Ixediaoe, ayopaoe KAl EYKATEGTNOE MIO S1A@NUICTIKA TIVOKida 010 Aog AvT{eAeg atTévavTi AT
Ta ypageia Tou Netflix LA
+ YmoBAAROnkav mdvw atd 8.700 BTIKEG KPITIKEG Yia TN 2N 0e{6v oTo Rotten Tomatoes
+ To Top 10 Tou Variety.com o1o didypappa KOIVWVIKAG déopguong yia 9 efdouadeg
+ To Top 10 Tou Netflix USA o€ {ATNON TTPWTOTUTTWYV OEIPWYV OUVEXOUG POAG YIO 6 OUVEXOMEVEG
£Bdouadeg
+ Top 10 TTaykooHiwg yia 10 ouvexeic eBOouddeg o MPWTOTUTTEG O€Ipég streaming og {ATnON
+ 200+ KOpUATIO ApNEONG KAAUWYNG, CUNTTEPIAGUBaVONEVWY dnUooieloewy 0TTwG: Cineblend,
IMDB, GQ, Collider, Screenrant amé Tnv akipwon oTig 13/12.

‘Exovtag ayyi¢el Toooug ToAAOUG avBpwTToug, IoTopicg 6TTwg 10 Warrior Nun divouv 6To KOIVO TnNG TNV €UKaipia
va &€l ToV €auTO TOU OTOUG XOPOKTAPES TTOU aTTEIKOVI(OVTal OTNV 000V, ETITPETTOVIAG OTOUG BEATEG VA OKEPTOUV:
"AuTA €ival n OIKA Pou 1oTopia Kal akouyoual”. H avatrapdoTtacn TTepIBwPIOTIOINUEVWY KOIVOTHTWY aTnV 006vn

MTTOPEI va SlaPopPWaEl TOV TPOTTO YE TOV OTTOIO T ATOMA BAETTOUV TOV £QUTO TOUG Kal TOV TPOTIO |JE TOV OTT0I0

TOUG BAETTEI O KOOWOG.

>¢ auTd 10 evnuepwpévo Aghtio TutTou TrepiAapBaveTal évag ouvdeouog o1o YouTube ue Titho "A Data-Driven
Analysis of the Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign” Trou dnuioupyfnonke atmé Tov
Christopher Penn 1ng Trust Insights yia Aoyapiacué Twv otradwv. (4)

EkTeAeoTIKO KOIVO: EETAOTE TO evBEXOUEVO VA aYyOPAOETE TA SIKAIWPATA TG OEIPAG KAl VA
mpocBsoeTe TN Warrior Nun oTig Tpoo@opécg 0ag. Or BaupaoTég 6a oag akoAoubrioouv.

Talk Shows & Trapaywyn péowv evnuépwong: PiAogevioTe To KAOT KAl TOUG dnuioupyous TNG
Warrior Nun oTnv eKTTOuTTH 006, KaAUWTE TOV aywva yia Tn dIdowan TwY CEIPWV JE TTPWTAYWVIOTPIEG
Kal TN oaTTQIKA EKTTPOCWTINON.

Anpooioypd@oi: Emionuavere Tov o1a8epd apiBud TpoBoAwv Kal EUTTAOKAG akOua Kal 2 PJrveg PETA
TNV akUPWGOn, TTOU OQPEIAETAI ATTOKAEICTIKG OTNV TTpowenan Kai Tnv TTPoBoArf amd Toug BaupaoTEG.
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Atrotroinon eubuvwy kai gidotroinon: To kivnua #SaveWarriorNun  Zxerikoi auvdeauoi:
oev ouvoéetal ye Tn Netflix Inc. kai eival pia ave§apTtnTn koivotpadia 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-

OaupacTwy. series-how-much-they-cost

2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3
Emikolvwvia pe Ta péoca evnuépwong: 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
#SaveWarriorNun 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

HAekTpovikd Tayxudpopeio: SaveWarriorNunProject@gmail.com
loToogAida: www.savewarriornun.net
TnAépwvo: +1 (314) 390-6950

>xedlaoudg omabiou amé @ Greeebbo



#SaveWarriorNun
Dai fan di Warrior Nun

Venerdi 28 gennaio 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

| fan si uniscono in una massiccia campagna globale per salvare Warrior Nun:
La cancellazione che Netflix ha sbagliato

Negli ultimi 36 giorni sono stati scritti piu di 150 articoli sulla serie Warrior Nun, sui fan e sul loro netto rifiuto
della decisione di cancellazione da parte di Netflix. | fan della serie sono infuriati, delusi e preoccupati dal
comportamento contrario di una piattaforma che sostiene di essere a favore dell'uguaglianza e della diversita
nella sua dichiarazione ESG. Netflix ha ripetutamente omesso di affrontare questa mancanza. E ora, le loro
azioni hanno spinto la comunita sci-fi/fantasy a esaminare la rilevanza dei loro abbonamenti. Quando ai media
diversificati vengono assegnate risorse esigue e si pretende che si comportino come le controparti fortemente
finanziate e promosse, questi programmi sono gia destinati a fallire. Perché iniziare una serie se non sara mai
completata? Ma i fan continuano a lottare.

+ 8 milioni di tweets su Twitter con #SaveWarriorNun
[Generando 1,65 milioni di dollari con 1,95 milioni di tweet entro il 12.22.22. Con 8 milioni di tweet
si stima che il ricavo sara di almeno 7,5 milioni di dollari. Se I'episodio medio di una serie YA costa
tra i 2 e i 3 milioni di dollari. ROI, con $0 di costi promozionali, questo vale la pena di essere preso

in considerazione]. (1)

+ 110.000 firme da 182 paesi su Change.org (2)

+ Diversi milioni di visualizzazioni su TikTok

+ Oltre 36.000 dollari di raccolta fondi per aumentare la consapevolezza del marchio (3)

+ Progettato, acquistato e installato un cartellone pubblicitario a Los Angeles di fronte agli uffici

di Netflix LA

+ Oltre 8.700 recensioni positive per la Stagione 2 su Rotten Tomatoes

+ Top 10 di Variety.com nella classifica del coinvolgimento sociale per 9 settimane

+ Top 10 delle serie originali in streaming su richiesta di Netflix USA per 6 settimane consecutive

+ Top 10 a livello globale per le serie originali in streaming a richiesta per 10 settimane consecutive

+ Piu di 200 pezzi di copertura diretta, tra cui pubblicazioni come: Time Magazine,

SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant dopo la cancellazione del 12/13

Avendo toccato cosi tante persone, storie come Warrior Nun danno al pubblico la possibilita d rivedersi

nei personaggi ritratti sullo schermo, permettendo agli spettatori di pensare: "Questa & la mia storia e vengo
ascoltato". La rappresentazione delle comunita emarginate sullo schermo puo plasmare il modo in cui gli
individui vedono se stessi e il modo in cui il mondo li vede.

[ comunicato stampa aggiornato contiene anche un link YouTube a “A Data-Driven Analysis of the
Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" creato da Christopher Penn di Trust
Insights per conto dei fan. (4)

Pubblico esecutivo: Considerate la possibilita di acquistare i diritti della serie e di aggiungere
Warrior Nun alle vostre offerte. | fan la seguiranno.

Talk show e produzioni multimediali: Ospitate il cast e i creatori di Warrior Nun nel vostr programma.
Coprite la lotta per salvare le serie femminili e la rappresentazione del genere femminile.

Giornalisti: Evidenziate il numero consistente di visualizzazioni e I'impegno anche 2 mesi dopo la
cancellazione, grazie esclusivamente alla promozione e al coinvolgimento dei fan.
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Disclaimer e avviso: || movimento #SaveWarriorNun non € affiliato  Link correlati:

a Netflix Inc. ed € un consorzio indipendente di fan. 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
series-how-much-they-cost

Contatto con i media: 2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3

#SaveWarriorNun 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves

Email: SaveWarriorNunProject@gmail.com 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI
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#SaveWarriorNun
Van de fans van Warrior Nun

Vrijdag 28 januari 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fans verenigen zich in massale wereldwijde campagne om Warrior Nun
te redden: The Cancellation Netflix Got Wrong

De afgelopen 36 dagen zijn er meer dan 150 artikelen geschreven over de serie Warrior Nun, de fans en hun
uitgesproken afwijzing van het annuleringsbesluit van Netflix. Fans van de show zijn woedend, teleurgesteld en
bezorgd over het tegendraadse gedrag van een platform dat beweert te staan voor gelijkheid en diversiteit in
hun ESG-verklaring. Netflix heeft herhaaldelijk nagelaten deze tekortkoming aan te pakken. En nu hebben hun
acties de grotere sci-fi/ffantasy gemeenschap aangezet om de relevantie van hun abonnementen te onderzoeken.
Als diverse media weinig middelen krijgen en moeten presteren zoals de zwaar gefinancierde en gepromote
tegenhangers, zijn deze programma's al gedoemd te mislukken. Waarom zelfs beginnen aan een programma
als het nooit zal worden voltooid? Maar toch vechten de fans.

+ 8 miljoen Twitter gesprekken met #SaveWarriorNun
[Genereert $1.65m bij 1.95m tweets op 12.22.22. Bij 8m tweets wordt het geschat op minstens $7.5m.
Als de gemiddelde YA serie aflevering tussen de $2-3m kost. ROI, met $o aan promo kosten is dit een
overweging waard] (1)

+ 110.000 handtekeningen uit 182 landen op Change.org (2)

+ Enkele miljoenen views op TikTok

+ Meer dan 36.000 dollar aan fondsenwerving om het bewustzijn te vergroten (3)

+ Ontworpen, gekocht en geinstalleerd een Los Angeles Billboard tegenover Netflix LA kantoren

+ Meer dan 8.700 positieve beoordelingen ingediend voor seizoen 2 op Rotten Tomatoes

+ Variety.com's Top 10 sociale betrokkenheid grafiek voor 9 weken

+ Top 10 Netflix USA in-demand originele streaming series voor 6 opeenvolgende weken

+ Top 10 wereldwijd voor in-demand originele streaming series voor 10 opeenvolgende weken

+ 200+ stukken van directe dekking inclusief publicaties zoals: Time Magazine, SeekingAlpha,

Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant sinds de 12/13 annulering.

Verhalen als Warrior Nun raken zoveel mensen en geven het publiek de kans zichzelf te zien in de personages
die op het scherm worden geportretteerd, waardoor de kijkers kunnen denken: "Dit is mijn verhaal en ik word
gehoord". Representatie van gemarginaliseerde gemeenschappen op het scherm kan vorm geven aan hoe
individuen zichzelf zien en hoe de wereld hen ziet.

Bij dit bijgewerkte persbericht zit een YouTube-link naar "A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun Franchise
and #SaveWarriorNun Campaign”, gemaakt door Christopher Penn van Trust Insights namens de fans. (4)

Uitvoerend publiek: Overweeg de rechten op de serie te kopen en Warrior Nun toe te voegen aan je aanbod.
Fans zullen volgen.

Talk Shows & Media Productie: Presenteer de cast en makers van Warrior Nun in uw show. Doe verslag van
de strijd om vrouwelijke series en vrouwelijke vertegenwoordiging te redden.

Journalisten: Benadruk het consistente aantal views en engagement, zelfs 2 maanden na annulering,
uitsluitend gedreven door fan promotie en outreach.
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E-mail: SaveWarriorNunProject@gmail.com
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#SaveWarriorNun
Von den Fans von Warrior Nun

Freitag, 28. Januar 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fans vereinen sich in einer massiven globalen Kampagne zur Rettung von
“Warrior Nun”: Die Absetzung der Serie - ein Fehler von Netflix

In den letzten 36 Tagen wurden mehr als 150 Artikel Gber die Serie “Warrior Nun”, die Fans und ihre klare
Ablehnung zu Netflix” Absetzung der Serie geschrieben. Die Fans der Serie sind witend, enttduscht und
besorgt Uber das kontrare Verhalten einer Plattform, die in ihrer ESG-Erklarung behauptet, fur Gleichheit und
Vielfalt zu stehen. Netflix hat es wiederholt versaumt, dieses Manko zu beheben. Und nun hat ihr Verhalten die
groliere Sci-Fi/Fantasy-Gemeinschaft dazu veranlasst, die Relevanz ihrer Abonnements unter die Lupe zu
nehmen. Wenn vielfaltige Medien mit sparlichen Ressourcen ausgestattet werden und von ihnen erwartet wird,
dass sie das gleiche Einspielen wie stark finanzierte und geférderte Gegenstiicke, sind diese Programme
bereits zum Scheitern verurteilt. Warum sollte man eine Serie Uberhaupt erst beginnen, wenn sie nie zu

Ende gebracht wird? Aber die Fans kdmpfen weiter.

e 8 Millionen Twitter-Beteiligungen mit dem Hashtag #SaveWarriorNun
[Bei 1,95 Mio. Tweets bis zum 22.12.22 wurden 1,65 Mio. Dollar generiert. Bei 8 Mio. Tweets
sind es schatzungsweise mindestens 7,5 Mio. Dollar. Wenn die durchschnittliche YA-Serien episode
zwischen 2-3 Mio. Dollar kostet und die Promokosten 0 Dollar betragen, is das Investment eine
Uberlegung wert]. (1)

e 110.000 Petition-Unterschriften aus 182 Landern auf Change.org (2)

e Mehrere Millionen Aufrufe auf TikTok

e Uber 36.000 Dollar an Spendengeldern zu Promotionzwecken (3)

e Entwurf, Kauf und Installation einer Reklametafel in Los Angeles gegeniiber den Netflix-Biirosin LA

e Uber 8.700 positive Bewertungen fiir Staffel 2 auf Rotten Tomatoes

e 9 Wochen lang in den Top 10 der sozialen Engagement-Charts von Variety.com

e 6 Wochen in Folge unter den Top 10 der nachgefragten Netflix USA Original-Streaming-Serien

e 10 Wochen lang in Folge unter den Top 10 der weltweit am meisten nachgefragten
Original-Streaming-Serien

e Mehr als 200 Berichterstattungen seit der Absetzung am 13.12.22. Darunter Publikationen wie:
Time Magazine, SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant und mehr.

Geschichten wie “Warrior Nun”, die so viele Menschen berihrt haben, geben den Zuschauern die Méglichkeit,
sich in den Charakteren im TV-Bildschirm wiederzufinden und zu denken: "Das ist meine Geschichte und ich
werde gehort.". Die Darstellung von Randgruppen auf der Leinwand nimmt nicht nur Einfluss auf die
betroffenen Personen, sondern auch, wie die Gesellschaft und die Welt sie wahrnehmen.

Dieser aktualisierten Pressemitteilung ist ein YouTube-Link zu "A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun
Franchise and #SaveWarriorNun Campaign” beigefligt, der von Christopher Penn von Trust Insights
im Auftrag der Fans erstellt wurde. (4)

Exekutivpublikum: Erwagen Sie den Kauf der Rechte an der Serie und nehmen Sie Warrior Nun in Ihr
Angebot auf. Die Fans werden folgen.

Talkshows und Medienproduktion: Laden Sie die Darsteller und Macher von “Warrior Nun” in |hre
Sendung ein. Berichten Sie Uber den Kampf zur Rettung der von Frauen angeflihrten Serien und die
Darstellung von queeren Frauen.

Journalisten: Heben Sie die konstante Anzahl der Aufrufe und das Engagement selbst 2 Monate
nach der Absetzung hervor, die ausschliel3lich durch Fan-Promotion und Fan-Reichweite erzielt wurden.
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Haftungsausschluss und Hinweis: Die #SaveWarriorNun-Bewegung Verwandte Links

ist nicht mit Netflix Inc. verbunden und ist ein unabhangiger 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
Zusammenschluss von Fans. series-how-much-they-cost

2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3
Medienkontakt: 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
#SaveWarriorNun 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

E-Mail: SaveWarriorNunProject@gmail.com
Website: www.savewarriornun.net
Telefon: +1 (314) 390-6950
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#SaveWarriorNun
Dos Fas de Warrior Nun

Sexta-feira, 28 de janeiro de 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Os fas se unem em enorme Campanha Global Para Salvar Warrior Nun:
O cancelamento equivocado por parte da Netflix

Nos ultimos 36 dias foram escritos mais de 150 artigos sobre a série Warrior Nun, fas, e criticas diretas sobre a
decisdo do cancelamento pela Netflix. Os fas do programa estao furiosos, desapontados e preocupados com
o comportamento contraditério de uma plataforma que afirma defender a igualdade e a diversidade em sua
declaracdo da ESG. A Netflix tem repetidamente falhado em enderecar esta situacao. E agora, suas acoes
levaram uma parcela da comunidade de ficcao cientifica/fantasia a reexaminar a importancia das suas
assinaturas. Quando midias com enfoque em diversidade recebem escassos recursos e, ao mesmo tempo,
se espera que apresentem um desempenho semelhante ao de midias fortemente financiadas e promovidas,
estes programas ja sao criados para falhar. Por que entdo comecar um programa quando ele nunca sera
concluido? Mas ainda assim os fas estao lutando.

+ 8 milhoes de engajamentos no Twitter com a tag #SaveWarriorNun
[Gerando $1.65 milhdes sobre 1.95 milhdes de tweets até 22/12/22. Com 8 milhdes de tweets,
estima-se que o retorno seja de pelo menos $7.5 milhdes. Se o custo médio de um episddio de uma
série YA custar entre $2-3M, o ROI, considerando $0 investidos em custos promocionais, € algo que
vale ser avaliado]. (1)
+ 110.000 assinaturas de 182 paises em Change.org (2)
+ Varios milhdes de visualizagées no TikTok
+ Mais de $36.000 angariados para aumentar a conscientizagao (3)
+ Projetado, comprado e instalado um painel publicitario em Los Angeles em frente aos
escritorios da Netflix LA
+ Recebidas mais de 8.700 avaliagoes positivas na segunda temporada no Rotten Tomatoes
+ Top 10 em engajamento social da Variety.com por 9 semanas
+ Top 10 Netflix USA em série de streaming original sob demanda por 6 semanas consecutivas
+ Top 10 global para séries de streaming in-demand originais por 10 semanas consecutivas
+ Mais de 200 artigos e noticias com mengodes diretas, incluindo publicagées como: Time Magazine,
SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant desde o cancelamento de 12/13

Tendo tocado tantas pessoas, historias como Warrior Nun dao ao seu publico a oportunidade de se ver nos
personagens retratados na tela, permitindo que os espectadores pensem: "Esta é minha histéria e estou
sendo ouvido". A representatividade de comunidades marginalizadas na tela pode moldar como os individuos
véem a si mesmos e como 0 mundo os Vé.

Incluido neste comunicado a imprensa atualizado esta um link do YouTube para "A Data-Driven Analysis of
the Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" (em traducgao direta, “{Uma analise de dados
sobre a franquia Warrior Nin e a campanha para Salvar Warrior Nun) criado por Christopher Penn na Trust
Insights em nome dos fas. (4)

Audiéncia executiva: Considere comprar os direitos a série e adicionar Warrior Nun ao seu catalogo.
Os fas seguirao.

Talk Shows e producao de midia: Apresente o elenco e os criadores da Warrior Nun em seu programa.
Cubra a luta para salvar a série liderada por mulheres e a representatividade safica.

Jornalistas: Destaque o numero consistente de opinides e engajamento mesmo 2 meses apés o
cancelamento, impulsionado exclusivamente pela promocao e divulgacao dos fas.
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#SaveWarriorNun
Von den Fans von Warrior Nun

Freitag, 28. Januar 2023
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fans vereinen sich in einer massiven globalen Kampagne zur Rettung von
“Warrior Nun”: Die Absetzung der Serie - ein Fehler von Netflix

In den letzten 36 Tagen wurden mehr als 150 Artikel Gber die Serie “Warrior Nun”, die Fans und ihre klare
Ablehnung zu Netflix” Absetzung der Serie geschrieben. Die Fans der Serie sind witend, enttduscht und
besorgt Uber das kontrare Verhalten einer Plattform, die in ihrer ESG-Erklarung behauptet, fur Gleichheit und
Vielfalt zu stehen. Netflix hat es wiederholt versaumt, dieses Manko zu beheben. Und nun hat ihr Verhalten die
groliere Sci-Fi/Fantasy-Gemeinschaft dazu veranlasst, die Relevanz ihrer Abonnements unter die Lupe zu
nehmen. Wenn vielfaltige Medien mit sparlichen Ressourcen ausgestattet werden und von ihnen erwartet wird,
dass sie das gleiche Einspielen wie stark finanzierte und geférderte Gegenstiicke, sind diese Programme
bereits zum Scheitern verurteilt. Warum sollte man eine Serie Uberhaupt erst beginnen, wenn sie nie zu

Ende gebracht wird? Aber die Fans kdmpfen weiter.

e 8 Millionen Twitter-Beteiligungen mit dem Hashtag #SaveWarriorNun
[Bei 1,95 Mio. Tweets bis zum 22.12.22 wurden 1,65 Mio. Dollar generiert. Bei 8 Mio. Tweets
sind es schatzungsweise mindestens 7,5 Mio. Dollar. Wenn die durchschnittliche YA-Serien episode
zwischen 2-3 Mio. Dollar kostet und die Promokosten 0 Dollar betragen, is das Investment eine
Uberlegung wert]. (1)

e 110.000 Petition-Unterschriften aus 182 Landern auf Change.org (2)

e Mehrere Millionen Aufrufe auf TikTok

e Uber 36.000 Dollar an Spendengeldern zu Promotionzwecken (3)

e Entwurf, Kauf und Installation einer Reklametafel in Los Angeles gegeniiber den Netflix-Biirosin LA

e Uber 8.700 positive Bewertungen fiir Staffel 2 auf Rotten Tomatoes

e 9 Wochen lang in den Top 10 der sozialen Engagement-Charts von Variety.com

e 6 Wochen in Folge unter den Top 10 der nachgefragten Netflix USA Original-Streaming-Serien

e 10 Wochen lang in Folge unter den Top 10 der weltweit am meisten nachgefragten
Original-Streaming-Serien

e Mehr als 200 Berichterstattungen seit der Absetzung am 13.12.22. Darunter Publikationen wie:
Time Magazine, SeekingAlpha, Cineblend, IMDB, GQ, Collider, Screenrant und mehr.

Geschichten wie “Warrior Nun”, die so viele Menschen berihrt haben, geben den Zuschauern die Méglichkeit,
sich in den Charakteren im TV-Bildschirm wiederzufinden und zu denken: "Das ist meine Geschichte und ich
werde gehort.". Die Darstellung von Randgruppen auf der Leinwand nimmt nicht nur Einfluss auf die
betroffenen Personen, sondern auch, wie die Gesellschaft und die Welt sie wahrnehmen.

Dieser aktualisierten Pressemitteilung ist ein YouTube-Link zu "A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun
Franchise and #SaveWarriorNun Campaign” beigefligt, der von Christopher Penn von Trust Insights
im Auftrag der Fans erstellt wurde. (4)

Exekutivpublikum: Erwagen Sie den Kauf der Rechte an der Serie und nehmen Sie Warrior Nun in Ihr
Angebot auf. Die Fans werden folgen.

Talkshows und Medienproduktion: Laden Sie die Darsteller und Macher von “Warrior Nun” in |hre
Sendung ein. Berichten Sie Uber den Kampf zur Rettung der von Frauen angeflihrten Serien und die
Darstellung von queeren Frauen.

Journalisten: Heben Sie die konstante Anzahl der Aufrufe und das Engagement selbst 2 Monate
nach der Absetzung hervor, die ausschliel3lich durch Fan-Promotion und Fan-Reichweite erzielt wurden.
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#SaveWarriorNun
Od fanéw Warrior Nun

Piatek, 28 stycznia 2023 r.
savewarriornun.substack.com + www.savewarriornun.net + SaveWarriorNunProject@gmail.com

Fani z calego sSwiata jednoczg sie w masowej kampanii, aby ocali¢ Warrior Nun:
Serial, ktérego anulacja przez Netflix byla bledem.

W ciggu ostatnich 36 dni pojawito sie ponad 150 artykutdw na temat serialu Warrior Nun, jego fandw i ich
zdecydowanego sprzeciwu wobec decyzji o anulowaniu serii przez Netflix. Fani sg wsciekli, rozczarowani i
zaniepokojeni sprzecznym zachowaniem platformy, ktéra twierdzi, ze stoi za réwnoscig i réznorodnoscig w
swoim oswiadczeniu ESG (Environmental, social, and governance). Netflix niejednokrotnie nie odnidst sie
jednak do tego uchybienia. Obecnie dziatania platformy skfonity rowniez liczng grupe fanow sci-fi/fantasy do
zweryfikowania zasadnosci swoich subskrypcji. Kiedy produkcje przedstawiajgce réznorodnosé otrzymujg
skromne srodki, a oczekuje sie od nich, wynikow zblizonych do ich wysoce finansowanych i promowanych
odpowiednikéw, skazuje sie je tym samym na porazke. Jaki jest wiec sens w realizacji serialu, ktérego nie
ma sie zamiaru doprowadzi¢ do konca? Fani jednak nie poddajg sie i wcigz walcza.

+ 8 milionéw interakcji na Twitterze z wykorzystaniem hashtagu #SaveWarriorNun
[Generujgc 1,65 min USD przy 1,95 min tweetéw do 22 grudnia 2022, szacuje sig, ze przy liczbie 8
milionow tweetdéw bedzie to co najmniej 7,5 min USD. Jesli produkcja przecietnego odcinka serialu YA
(Young Adult) kosztuje miedzy 2-3 min USD, ROI przy zerowych kosztach promociji jest warte rozwazenia). (1)
+ 111 000 podpisow z 182 krajow pod petycjg na Change.org (2)
+ Miliony wyswietlen na TikToku
+ Ponad 36 000 dolaréw w zbiérce srodkéw w celu zwiekszenia Swiadomosci dotyczacej serialu (3)
+ Zaprojektowano, zakupiono i zainstalowano billboard naprzeciwko biura Netflixa w Los Angeles
+ Ponad 8 700 pozytywnych recenzji drugiego sezonu na Rotten Tomatoes
+ Top 10 w rankingu zaangazowania spotecznego Variety.com przez 9 tygodni
+ Top 10 w Netflix USA pod wzgledem zapotrzebowania na oryginalne seriale na zyczenie przez
6 kolejnych tygodni
+ Top 10 na swiecie pod wzgledem zapotrzebowania na oryginalne seriale na zyczenie przez
10 kolejnych tygodni
+ 200+ doniesien medialnych, w tym publikacje w: Time Magazine, SeekingAlpha, Cineblend,
IMDB, GQ, Collider, Screenrant od czasu anulowania serialu 13 grudnia 2022.

Poruszajgc wiele osdb, historie takie jak Warrior Nun dajg widzom szanse dostrzezenia siebie w postaciach
przedstawionych na ekranie, pozwalajgc im tym samym pomysle¢: ,To jest moja historia, czuje sie
wystuchany”. Reprezentacja zmarginalizowanych spofecznosci na ekranie moze ksztattowac to, w jaki sposéb
jednostki postrzegajg same siebie i to jak widzi je Swiat.

Do niniejszego zaktualizowanego Komunikatu Prasowego dotgczony jest réwniez link YouTube do filmu

"A Data-Driven Analysis of the Warrior Nun Franchise and #SaveWarriorNun Campaign" (Oparta na danych
analiza franczyzy Warrior Nun i kampanii #SaveWarriorNun) stworzonego przez Christophera Penna z Trust
Insights w imieniu fanéw serialu. (4)

Executive Audience: Rozwazenie zakupu praw do serii i dodanie Warrior Nun do swojej oferty.
Fani podgzg za serialem.

Talk Shows & Media Production: Zaproszenie obsady i tworcéw Warrior Nun do swojego programu.
Relacjonowanie walki o ocalenie seriali z pierwszoplanowymi postaciami kobiecymi oraz queerowg
reprezentacjqg.

Dziennikarze: Podkreslenie nie ulegajgcej zmianie oglgdalnosci i zaangazowania nawet 2 miesigce
po skasowaniu serialu, napedzane wytgcznie przez fanowskie akcje promocyjne i informacyjne.
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Kontakt dla mediéw: 3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves
#SaveWarriorNun 4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

Email: SaveWarriorNunProject@gmail.com
Strona internetowa: www.savewarriornun.net
Phone: +1 (314) 390-6950

Projekt miecza autorstwa @ Greeebbo
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Disclaimer and notice: The #SaveWarriorNun movement is not Related Links:

affilliated with Netflix Inc. and is an independent consortium of fans. 1. https://www.screenrant.com/most-expensive-netflix-original-
Media Contact: series-how-much-they-cost

#SaveWarriorNun 2. https://www.change.org/p/renew-warrior-nun-for-season-3

3. https://www.gofundme.com/f/get-warrior-nun-the-attention-it-deserves

Email: SaveWarriorNunProject@gmail.com
4. https://www.youtube.com/watch?v=_A5Paq8CrHI

Website: www.savewarriornun.net
Phone: +1 (314) 390-6950
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